
ریا॥ت ट॒ࢭوری 
ग़عاوষࢌ عਖ࢙ی ، भناوری و اਲ਼ࣗصاد داিش අඏیان

ণتاد  ৔وૐॣه भناوری ୓ی  ৗฬو و ঃیࢁඟو

رانسياست گذاري فناوري نانو در اي

توليد ثروت و بهبود زندگي مردم

مركز پژوهش هاي توسعه و آينده نگري

١٤٠٢آذر  ١٤



INIC 2

سرفصل هاي ارائه

نگاهي به سياست گذاري نانو در ايران

برنامه هاي حمايتي از تجاري سازي و توسعه صنعت نانو

وضعيت صنعت و بازار محصولات نانو



INIC 3

تاريخچه سياست گذاري نانو در ايران
)دفتر همكاري هاي فناوري رياست جمهوري(فناوري نانو بررسي و مطالعات اوليه در حوزه توسعه • ١٣٨٠

)هوررئيس معاونت اول رئيس جم(رياست جمهوري تشكيل ستاد ويژه توسعه فناوري نانو زير نظر نهاد • ١٣٨٢

در هيئت وزيران) ساله اول ١٠سند (تصويب سند راهبرد آينده • ١٣٨٤

تصويب سياست ها و راهبردهاي ارتقاي فناوري نانو در شوراي عالي انقلاب فرهنگي• ١٣٨٥

)انتقال ستاد نانو رياست جمهوري به معاونت علمي(تشكيل معاونت علمي و فناوري رئيس جمهور • ١٣٨٥

در هيئت وزيران) ساله دوم ١٠سند (تصويب سند گسترش كاربرد فناوري نانو • ١٣٩٦

در شوراي عالي انقلاب فرهنگي) ساله سوم ١٠سند ( ١٤١٢تصويب سند ملي توسعه علوم و فناوري هاي نانو در افق • ١٤٠١



INIC 4

فناوري نانوبرنامه هاي ملي توسعه علم و 

اولبرنامه 

)ساله ١٠( ١٣٨٤ – ١٣٩٤

مصوب هيئت دولت

:با تمركز بر

آگاهي بخشي
توسعه منابع انساني
ايجاد و توسعه زيرساخت
توسعه علم و فناوري

دومبرنامه 

)ساله ١٠( ١٣٩٥-١٤٠٤

مصوب هيئت دولت 

:با تمركز بر

همكاري بين المللي
توسعه صنعتي و توليد محصولات نانو
تجاري سازي
و  بازاريابي بين المللي، صادرات محصولات

فناوري



INIC 5

فناوري نانوبرنامه هاي ملي توسعه علم و 

سومبرنامه 

)ساله ١٠( ١٤١٢ – ١٤٠٢

ب مصوب شوراي عالي انقلا

فرهنگي

:با تمركز بر

مرجعيت علمي و فناوري در حوزه نانو
هاي ارتقاي نوآوري جهاني بر پايه فناوري 

بديع مبتني بر نانو
 اجتماعي -ارتقاي اثرگذاري اقتصادي 

فناوري نانو در حوزه هاي اولويت دار 
صنعتي

 صادرات پايدار و ارتقاي نشان ساخت
ايران محصولات نانو در بازارهاي 

منطقه  اي و جهاني



تدوين راهبردها و اقدامات

مبتني بر شناخت فرصت ها و با آسيب شناسي وضع موجود•
شفاف و قابل اجرا با نقش دهي به دستگاه ها و فعالان زيست بوم نانو•
مساله محور براي ارتقاي اثرگذاري اقتصادي و اجتماعي نانو •

اهتمام به اجرايي سازي و به روزرساني مداوم

ساختار سلسله مراتبي براي اجراي برنامه هاي سند•
اجراي فعاليت هاي سالانه و اجراي پروژه هاي توسعه فناوري و محصول •
ساله ٤تا  ٣بروزرساني براساس وضعيت نانو و زيست بوم كشور در دوره هاي • قابليت ارزيابي

هدف گذاري در سطوح راهبرد، اقدام و برنامه اجرايي•
تعيين شاخص هاي ارزيابي و پايش مداوم آنها•
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INIC 7

اجراي برنامه هاي سندسلسله مراتبي ساختار 

چشم انداز

راهبرد كلان

اقدام ملي

برنامه اجرايي

برنامه اجرايي

برنامه اجرايي اقدام ملي

راهبرد كلان

اقدام ملي

نتايجاقدام ملي

تفعالي

تفعالي
تفعالي

برنامه اجرايي ٤٢اقدام ملي ٢٣راهبرد كلان ٧ فعاليت ٧٢هدف كلان ٥



INIC 8

ساختار پايش و ارزيابي اجرا

چشم انداز

راهبرد كلان

اقدام ملي

برنامه اجرايي

شاخص هااهداف كلان و 

شاخص هااهداف راهبردها و 

شاخص هااهداف عملياتي و 

نتايجطرح ها و پروژه ها و 



INIC 9

رويكردها و نوآوري ها در اجرا

رويكرد فعالانهيشفافيت و پاسخ گوينهادسازيبرون سپاري

داده محوريشبكه سازيحمايت بي واسطهتمركز بر دستاوردها

ايجاد رقابت با 
رتبه بندي

اجتناب از اعلام 
زودهنگام 

اهرمي كردن منابع حفظ سرمايه اجتماعي



راهبردهاي ملي

 ترويج و فرهنگ سازي -١
ي ارتقاي كيفيت علم -٢

و پرورش سرمايه هاي 
كارآمد انساني

ارتقاء توان نوآوري  -٣
مبتني بر فناوري هاي 

بديع 

ارتقاي صنايع موجود -٤
توسعه و مديريت  -٥

بازار

 و تدوين استانداردها -٦
  مقررات

)محصولات كيفيت و ايمني(

ارتقاي همكاري ها و  -٧
تعاملات بين المللي 



راهبردهاي ملي

 ترويج و فرهنگ سازي -١
ي ارتقاي كيفيت علم -٢

و پرورش سرمايه هاي 
كارآمد انساني

ارتقاء توان نوآوري  -٣
مبتني بر فناوري هاي 

بديع 

ارتقاي صنايع موجود -٤
توسعه و مديريت  -٥

بازار

 و تدوين استانداردها -٦
  مقررات

)محصولات كيفيت و ايمني(

ارتقاي همكاري ها و  -٧
تعاملات بين المللي 



ايده آزمايشگاهي نمونه اوليه نمونه تينيمه صنع نمونه يتوليد صنعت توليد تجاري توسعه بازار

فرايند

رد
يك

رو

هاي بديع فناوري

هاي برنامه
يتوسعه فناور

حو
ا م

ض
قا

ت
ر

ضه
عر

 
ور

مح

محصول محور و   پژوهش هاي
گرا ماموريت

هاي تخصصي شتاب دهنده

شبكه تبادل فناوري نانو

خدمات تجاري سازي و توسعه بازار

ارهاي توسعه باز برنامه

دفاتر صادراتي

كريدور صادرات

چالش

)آيكن(زيرساخت توليد نيمه صنعتي 

)شركت هاي توانمند R&Dاز طريق واحد ( شركتيتوسعه درون

ايجاد و توسعه كسب و كارها



INIC

قوت ها و ضعف هاي شركت هاي دانش بنيان

دهاي مناسب براي تولي نداشتن زيرساخت•

نداشتن سرمايه كافي•

آشنا نبودن به كانال هاي بازار•

هاي كسب و كار ضعف در مهارت•

توانمند در نوآوري بالا •

پذيري انعطاف•

سهولت ارتباط با دانشگاه ها•

شركت هاي 
اندانش بني

شركت هاي 
اندانش بني

13



INIC

توانمندي هاي مكمل شركت هاي دانش بنيان و شركت هاي صنعتي

هاي توليد داشتن زيرساخت•

قدرت سرمايه گذاري بالا •

شناخت بازار•

هاي بازار دسترسي به كانال•

دهاي مناسب براي تولي نداشتن زيرساخت•

نداشتن سرمايه كافي•

آشنا نبودن به كانال هاي بازار•

هاي كسب و كار ضعف در مهارت•

توانمند در نوآوري بالا •

پذيري انعطاف•

سهولت ارتباط با دانشگاه ها•

نيازمند نوآوري براي حفظ رقابت پذيري•

هاي نوظهور ضعف در پايش و كسب فناوري•

يهاي دانشگاه بي اعتمادي به نتايج پژوهش•  شركت هاي
ان دانش بني

)كننده فناوري عرضه(

 شركت هاي
ان دانش بني

)كننده فناوري عرضه(

شركت هاي 
صنعتي 

)متقاضي فناوري(

شركت هاي 
صنعتي 

)متقاضي فناوري(

14



INIC

راه كارهاي جواب گويي به نياز فناورانه شركت هاي صنعتي

نوآوري بازنوآوري باز ه نوآوري بسته نوآوري بست

هتحقيق و توسع
خريد تجهيزات و ماشين آلاتمهندسي معكوس

خريد دانش فني

دريافت مشاوره
همكاري با دانشگاه ها

همكاري با شركت هاي دانش بنيان
برون زا درون زا

نوآوري باز؛ رويكردي براي بهره گيري شركت ها از ظرفيت هاي فناورانه برون سازماني
15



INIC

نمونه هاي جهاني براي حمايت از نوآوري باز

16



INIC

توسعه 
هاي   زيرساخت
 شبكه

١٣٩٧

١٣٩٤

جذب عمومي و 
توانمندسازي كارگزاران

١٣٩٥

اندازي آزمايشي  راه
برنامه

١٣٩٣

مطالعه نهادهاي 
المللي مشابه بين

گيري شبكه تبادل فناوري تاريخچه شكل

١٣٩٨

ارائه خدمات در سطح 
المللي بين

١٣٩٦

ترويج و برندسازي شبكه 

١٣٩٩

توسعه خدمات به حوزه 
رنامه دانش بنيان و دربرگيري ب
چالش هاي فناورانه

رفع نيازهاي فناورانه و 
صنعتي گلوگاهي

17



INIC

اقلام تحريمي و حل معضـلات سازي  بومي
صنايع در تامين مواد و تجهيزات

ــاء ــزوده  ارتق ــود ارزش اف ــتو بهب  كيفي
محصولات صنعتي

هاي توليد هزينهكاهش 

 پاسخ به انتظارات جامعـه و صـنعت بـراي
حل چالش هاي كشور

و در نتيجـه پـذيري  رقابـتافزايش سطح 
صادراتتوسعه بازار و 

بـه سـبد محصـول جديـد اضافه شـدن 
محصولات صنايع

 محور يفناور دانش بنيان هاي شركت گرفتن قرار براي راه كاري

المللي بين و بزرگ هاي شركت ارزش زنجيره در

18



INIC

حوزه هاي فعاليت شبكه تبادل فناوري

19



INIC

مكانيزم هاي 
 هاپروژهحمايتي از 

اثبات فناوري به صنعت•
كاهش ريسك صنعت•
اعطاي تسهيلات•
ارائه خدمات•

دل ترويج تبا
فناوري

هاي تخصصي و نمايشگاه ها معرفي در نشست•
برگزاري رويدادهاي تبادل فناوري•

زيرساخت  
تبادل فناوري

بانك هاي اطلاعاتي عرضه و تقاضاي فناوري•

شبكه به عنوان واسط مالي قراردادها•

ريتبادل فناو شبكهسازوكارهاي 

20



INIC

پليمر و 
كامپوزيت

هوايي

خودرو

آب و پساب

نساجي

سلامت

نفت

عمران

دريايي

صنايع غذايي

ريلي

مواد
پيشرفته    

پوشش و 
پلاسما

باتري

انرژي

كشاورزي

لوازم خانگي 

فلزي

تعداد

١٩

٤٠

كارگزاران 
حقيقي

كارگزاران 
حقوقي

كارگزاران تبادل فناوري 

21



INIC

وضعيت پروژه هاي شبكه تبادل فناوري

از ابتداي شروع فعاليت

٣٥٥

تعداد كل تقاضاهاي احصاء شده

هاي موفق تعداد كل  پروژه

٤٠٨٠

22



 هاي ويژهموريتأم هاي صنعتي اولويت دارحوزه

آب و محيط زيست
ي هاي نانوتامين آب آشاميدني و كشاورزي سالم و تصفيه پساب هاي خانگي و صنعتي با استفاده از فناور

توسعه راه كارهاي بومي كاهش آلودگي هوا مبتني بر فناوري نانو

ها ارتقا سلامت محيط زيست دريايي در مقابل آلاينده هاي ناشي از كشتي

انرژي

ارتقاي رقابت پذيري صنايع نفت، گاز و پتروشيمي با استفاده از فناوري نانو

ايجاد زنجيره ارزش باتري هاي پيشرفته مورد استفاده در حمل و نقل الكتريكي و انرژي هاي نو

ايجاد خط توليد نيمه صنعتي سلول خورشيدي نسل جديد نانوساختار

توسعه فناوري هاي پيشرفته نانو براي ارتقاي حوزه كشاورزي و تامين غذاكشاورزي

سلامت و بهداشت
توليد صنعتي نانوداروها و نانومكمل ها بر پايه فناوري هاي پيشرفته نانو

توليد صنعتي نانوزيست حسگرها

ساخت و ساز
ارتقاي محصولات صنعت ساخت و ساز با بهره گيري از فناوري نانو

توسعه پوشش هاي نانو مقاوم در برابر خوردگي



INIC

تأمين مالي

نتايج فناورانه 
فناوري هاي
توسعه يافته

اشتغالسرمايه گذاري دولتيسرمايه گذاري خصوصي
٣٠٣٢٠

صرفه جويي ارزي

ميليون دلار ٧٨٠

)سال اول(بودجه مورد نياز 

ميليارد ريال ٩٧١١

حجم صادارت

ميلون دلار  ٣٢٨

هاي ويژه ساختار برنامه اجرايي مأموريت

حوزه اولويت دار ٥ • دار حوزه هاي صنعتي اولويت

مأموريت ويژه ١١• مأموريت هاي ويژه

اقدام ملي ٢٧• هاي ملي  اقدام

پروژه ويژه ١٣٦• بسته پروژه هاي ويژه

دستاوردهايدستاوردها
صنعتي

محصول صنعتي

خط توليد
دستاوردهاي اقتصادي

بازار

اشتغال

پتانسيل ارزي

 ١٧با مشاركت تقسيم كار ملي
دستكاه اجرايي

استاندارد و مجوز و تأييديهخريد دولتيتحقيقات كاربردي
تشويق صنعتتوسعه پايلوتضابطه گذاري

24



INIC

شركت هاي 
)صنعت(نانو 

ماليات

ستاد نانو 
)دولت(

حمايت هاي دولتي

اثرات اقتصادي

دگيبهبود كيفيت زن

25

بازار داخلي

صادرات



INIC 26

روند توليد محصولات نانو ساخت ايران 

   ٧٦
   ١٦٢

   ٢٤٨
   ٣٢٩    ٤٠٨

   ٥٨٥
   ٦٤٧

   ٧٥٠

   ١١١١

   ١٤٢٨

1637

  ٠

  ٢٠٠

  ٤٠٠

  ٦٠٠

  ٨٠٠

  ١٠٠٠

  ١٢٠٠

  ١٤٠٠

  ١٦٠٠

  ١٨٠٠

  ١٣٩٢   ١٣٩٣   ١٣٩٤   ١٣٩٥   ١٣٩٦   ١٣٩٧   ١٣٩٨   ١٣٩٩   ١٤٠٠   ١٤٠١   ١٤٠٢

داد
تع



INIC 27

تعداد شركت هاي توليدكننده محصولات نانو

104
135

169

214
234

282

324
350 358

   ٠

   ٥٠

   ١٠٠

   ١٥٠

   ٢٠٠

   ٢٥٠

   ٣٠٠

   ٣٥٠

   ٤٠٠

   ١٣٩٤    ١٣٩٥    ١٣٩٦    ١٣٩٧    ١٣٩٨    ١٣٩٩    ١٤٠٠    ١٤٠١    ١٤٠٢

ت
رك

 ش
داد

تع



INIC 28

١٤٠١ -حجم بازار فناوري نانو ايران

٩٣,٧%

بازار داخلي

بازار صادرات
ميليارد ريال١٩,١٩٦

ميليون دلار ٦٩

داخليبازار 
ميليارد ريال ٢٨٤,٥١٤

٦/٣  %
صادرات كل بازار نانو

٣٠٣,٧١٠  
ميليارد ريال

ميليون دلار ١,١٢٥معادل 

كل بازار نانو

٣٠٣,٧١٠  
ميليارد ريال

ميليون دلار ١,١٢٥معادل 



INIC 29

روند بازار فناوري نانو ايران

 ٧٩٢  ١،٦٣٠  ٣،٠٨٦  ٧،٠٧٩  ١٣،٩١٦
 ٢٥،٤٦٢

 ٤٤،٤٨٧

 ١١٦،٠٩٣

 ٢٠٣،٤٦٢

 ٣٠٣،٧١٠

 ٠،٠٠٠

 ٤٠،٠٠٠

 ٨٠،٠٠٠

 ١٢٠،٠٠٠

 ١٦٠،٠٠٠

 ٢٠٠،٠٠٠

 ٢٤٠،٠٠٠

 ٢٨٠،٠٠٠

 ٣٢٠،٠٠٠

   ١٣٩١    ١٣٩٢    ١٣٩٣    ١٣٩٤    ١٣٩٥    ١٣٩٦    ١٣٩٧    ١٣٩٨    ١٣٩٩    ١٤٠٠    ١٤٠١

ال
 ري

رد
ليا

مي
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روند بازار فناوري نانو ايران 

٢٤ ٥٣ ٩٤

٢٠٨

٣٧٦
٢٨٣

٣٧٥

٥٥٥

٨٨٨

١١٢٥

٠

٢٠٠

٤٠٠

٦٠٠

٨٠٠

١٠٠٠

١٢٠٠

١٣٩٢ ١٣٩٣ ١٣٩٤ ١٣٩٥ ١٣٩٦ ١٣٩٧ ١٣٩٨ ١٣٩٩ ١٤٠٠ ١٤٠١

لار
ن د

ليو
مي

ميليون دلار ١٢٥يك ميليارد و 
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١٤٠١سهم حوزه هاي صنعتي از كل بازار نانو 

سهم از فروش حوزه صنعتي

)درصد(

48ساخت و ساز
13خودرو

12نفت، گاز و پتروشيمي
7ملزومات خانگي

6ونيكالكترونيك، اپتيك، فوت

5پليمر و كامپوزيت
3رنگ و پوشش

2نساجي
2سلامت  و بهداشت

2خدمات
2ساير
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مقدار و سهم صادرات از كل بازار نانو

٣١
٣٦

٦٢

٣٠
٢٢

٤١

٦١
٦٩

  ١٠

  ٢٥

  ٤٠

  ٥٥

  ٧٠

لار
ن د

ليو
مي

٧/٢

١٧/٧ ١٧/٩

١٠/٥

٦/٠ ٧/٣ ٧/٠ ٦/٣

   ٠

   ٥

   ١٠

   ١٥

   ٢٠

  ١٣٩٤   ١٣٩٥   ١٣٩٦   ١٣٩٧   ١٣٩٨   ١٣٩٩   ١٤٠٠   ١٤٠١

انو
ر ن

ازا
ل ب

ز ك
د ا

رص
د
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١٤٠١صادراتي نانو بازار 
Armenia Uzbekistan Afghanistan

UAE

Azerbaijan Pakistan Thailand

Turkey Japan

Iraq Oman Kuwait

Lebanon

India

Syria Korea

Libya

England

Ukraine

Russia

USA

Netherlands

China

Jordan

Qatar

Malaysia

Singapore Mongolia

Kazakhstan

Turkmenistan

Georgia

Romania

Portugal

Germany

Australia

South Africa

Kenya

Tajikistan

Belarus

Yamen

Bahrain

Philippines

Czech Republic Italia Austria

Venezuela

Mexico

Egypt

٠

١٠

٢٠

٣٠

٤٠
٣٢/٦

١٢/٣
٦/٥

٣/١ ١/٩ ١/٦ ١/٤ ١/٢ ١/٢ ٠/٩ ٠/٨ ٠/٨ ٠/٦ ٠/٥ ٠/٤

لار
ن د

ليو
مي

قاره دنيا ٥كشور مختلف در  ٤٨صادرات محصولات نانو ساخت ايران به 

:  بيشترين ميزان صادرات

به ترتيب به كشورهاي عراق، افغانستان، روسيه، تركيه، گرجستان و آذربايجان

.كشور بوده است ٦درصد از صادرات محصولات نانو به اين  ٨٠بيش از 
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١٤٠١سهم پلتفرم فناوري ها از كل بازار نانو 

سهم از فروشپلتفرم/ فناوري 

)درصد(

٥٧نانوپوشش

٢٠نانوكاتاليست

١٢سازي نانوآميزه

٨پرداخت و عمليات سطحي

٤ساير
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نانوپوشش

فناوري ها:

PVD ، CVD/PACVD

...آندايزينگ، پوشش تبديلي،

محصولات:

ينه خودرو، تجهيزات الكترواپتيكي، شيشه رفلكس، لوح فشرده، آ

 شيرآلات بهداشتي، كاشي، يراق آلات، بلورجات و مصنوعات

...فلزي، پوشش هاي سخت و 

35
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)١٤٠١-١٣٩٧(بازار پنج ساله نانوپوشش 

شركت توليدي و خدماتي   ٨٦ 

پوشش دهي دستگاه     ٩٤  

خط توليد پيوسته     ٣    
 

)همت ٣٦/٨( ٣٦٨٠٠٠):    ميليارد ريال(حجم فروش  -

١٧٤٠):     ميليون دلار(معادل ارزي  -

١٤٠):           ميليون دلار(صادرات  -

  فروش ريالي ارزش برابر ١٠٠ حوزه اين در شده ايجاد ثانوي بازار -

.است بوده اخير سال ٥ در داخل ساخت دهي پوشش دستگاه هاي

36



INIC 37

)١٤٠١-١٣٩٩(بازار نانوكاتاليست 

شركت در دو حوزه نفت و گاز و خودرو ١٧: تعداد شركت توليدي

هزار ميليارد ريال ١٤٠: حجم فروش سه سال

نفت و گاز
٦٥%

خودرو
٣٥%

تعداد شركت

نفت و گاز
٥٦%

خودرو
٤٤%

حجم بازار
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)١٤٠١-١٣٩٩(بازار نانوكاتاليست 

١٨٧٥٠
٢٣٩٠٠

٣٥٥٠٠

١٤٨٠٠

٢٢١٠٠
٢٤٧٠٠

٣٣٥٥٠

٤٦٠٠٠

٦٠٢٠٠

٠

١٠٠٠٠

٢٠٠٠٠

٣٠٠٠٠

٤٠٠٠٠

٥٠٠٠٠

٦٠٠٠٠

٧٠٠٠٠

١٣٩٩ ١٤٠٠ ١٤٠١

ر  
ازا

م ب
حج

)
ال

 ري
رد

ليا
مي

(

نفت و گاز خودرو مجموع
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نانوحبابژنراتور 

پرورش ماهي
اكسيژن محلول در آب افزايش 

استخر

ماهيتراكم درصدي  ٢٠افزايش 

گلخانه ارساروميه -استخر پرورش ماهي 

گلخانه ها
بهبود ساختار ريشه و افزايش 

جذب مواد مغذي

درصد ٣٠افزايش تا 
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 عرصه هاي تاثيرگذاري

محصولات نانو 

گيبهبود كيفيت زنددر 

بهداشت و سلامت  -١

نانوداروها •
نانومكمل ها•
كيت هاي تشخيص•
تجهيزات پزشكي•

آب و محيط زيست  -٢

آب تصفيه و نمك زدايي •
تصفيه پساب صنعتي •
پالايش و تصفيه هوا•
رفع آلاينده هاي محيط زيست دريايي•

 تامين و امنيت غذايي -٣

براي افزايش بهره وري توليد محصولات كشاورزي و نانوحباب •
شيلات

زيكشاورنانويي براي كاهش ضايعات محصولات بسته بندي هاي •
نانوكودها و آفت كش ها•

دگيزنبهبود كيفيت ارزيابي اثرات محصولات نانو در 
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)١٤٠١-١٣٩٥(نانوداروهاي ضدسرطان 

   ٥٣٠٠:                )ميليارد ريال(حجم فروش كل  -

٩           :  )ميليون دلار(حجم صادرات  -

٣٧٠٠:      )ميليارد ريال(حجم فروش بازار داخل  -

 ٩٠:                  )ميليون دلار(صرفه جويي ارزي  -

٧٠٠٠):            ميليارد ريال(كاهش هزينه بيمه  -
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)١٤٠١-١٤٠٠(آپاتيت نانوماده هيدروكسي 

، آينده اين تركيب بعنوان نسل جديد مواد اوليه كاربردهاي ترميم استخواني و دنداني

.روشني در جهت پيشگيري و رفع پوكي استخوان ترسيم نموده است

شركت توليدي ١

 محصولات جانبي توليد شده از اين نانوماده:

قرص مكمل پيشگيري از پوكي استخوان-

خمير دندان ترميم كننده-

 در  برابر ارزش ريالي نانوماده فروخته شده در دو سال گذشته بازار ثانوي ٧تقريبا

.كشور ايجاد شده است

ميليون دلار ٣٠: صرفه جويي ارزي حاصل از فروش هر سه محصول فوق
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